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I. Bemutatkozás 
 

 



Shopline bemutatkozás 

Kik vagyunk? 

▪ Magyarország vezető online bevásárlóközpontja, mely 

hazánk legnépszerűbb könyves webáruházából, a Bookline-

ból nőtte ki magát    

-▪ 3 saját almárka és 11 üzletág 

 

Bookline  

Minden, ami kultúra - tehát több százezer könyv, filmes és 

zenei kiadvány 

Kidline  

Gyerekeknek szóló játékok, élelmiszerek, drogériai termékek, 

és szórakoztató cikkek 

Homeline 

 Lakberendezési, kertészeti, dekorációs  és műszaki 

termékek, illetve velük kapcsolatos könyvkiadványok 



 

 

 

Shopline bemutatkozás 

 

 11 üzletága: Magyar- és idegen nyelvű könyv, Antikvár könyv, 

E-könyv, Film, Zene, Játék, Drogéria, Műszaki, Gourmet, 

és Otthon - több milliós termékkínálattal rendelkeznek 

 

 Jelen van a szlovák és a román piacokon is  

 

 Több mint 701 000 regisztrált userrel bír 

 

 A régió egyik legnagyobb és legkedveltebb online kereskedője 

 

 Budapesti Értéktőzsdén jegyzett társaság  

 

 A Közép-Európai Médiacsoport (CEMP) tagja 

 

 Díjai: 

Bookline - Az Év Internetes Kereskedője 

(2010 / 2009 / 2005) 

Bookline - Superbrands  (2010) 

Bookline - Az Év Könyvkereskedőjének (MKKE)  (2009) 

 



 

 

 

A Shopline számokban 

 16 millió látogatás 2011-ben* 

 6.3 millió látogató 

 A magyar internet-felhasználók közül 

minden második megfordult már nálunk 

 701.000 regisztrált bookline felhasználó 

 420.000 hírlevél olvasó 

 220.500 éves megrendelés-szám 

 46.000 facebook rajongó 

 12 féle speciális hírlevél 

 Több mint 1000 hírlevél kiküldés évente 

 

 360.000 féle magyar nyelvű könyv 

 465.000 féle idegen nyelvű könyv 

 150.000 féle egyéb termék  

 3813 kiadó könyvei 

 36 antikvárium teljes kínálata 

 5 saját könyvesbolt Budapesten 

 18 franchise partner országszerte 

 226 bookline átvételi pont országszerte 

 

A Google Analytics szerint*: *2011. decemberi adat 



Miért érdemes nálunk hirdetni? 

 A CEMP csoport tagjaként kiemelkedő médiatapasztalattal és 

háttérrel rendelkezünk: a shopline állandó megjelenéssel és 

felületekkel bír a CEMP csoporthoz tartozó oldalakon:  
 Index 
 Dívány 
 Velvet 
 Sportgéza 
 Blog.hu 
 

 Egyedi megjelenési lehetőséggel rendelkezünk a cégcsoporton 

belül (Index oldalak) 

 Kiemelkedően magas a márka ismertsége és kedveltsége 

 Magas a márkahűség, kiemelkedő elérési számok  

 A látogatóink 56%-a csak a shopline-on keresztül vásárol* 

 A shopline 701.000 regisztrált felhasználója közül, hetente 

420.000 vásárlójának küld ki hírlevelet. ό.ƻƻƪƭƛƴŜΥ нлмнΦ ƧŀƴǳłǊƛ ŀŘŀǘύ 

 A shopline tematikus termékoldalakkal rendelkezik, így kicsi a 

meddőszórás, a kampányok  célcsoport szerint szegmentálhatóak 

* 2010-ben végzett ügyfél elégedettségi felmérésen 1700 fő megkérdezése alapján (Bookline) 



 

II. Látogatottság és demográfia 
 

 



A Shopline látogatottsága a konkurenciákhoz viszonyítva 

Forrás: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2011 (15+ belföldi közönség) 

2011. Egyedi látogatók  

 



Forrás: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2011 (15+ belföldi közönség) 

A Shopline egyedi látogatóinak növekedési tendenciája - 2011 



A Shopline látogatói összetétele 

žFelhasználóink 71% nő 

žJellemzően városi 

žBC státuszú 

žFogékony a kultúrára, nyitott az 

újdonságok felé 

ž Gyakorlott internet-felhasználó 

ž Nyitott az online-fizetés iránt 

žKeresi az akciókat, fogékony az új 

szolgáltatásokra 

 

Forrás: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2011 (15+ belföldi közönség) 



A Shopline látogatói összetétele 

 

žA Shopline látogatói jellemzően a 

kereskedelmi szempontból fontos 18-49 éves 

korosztályba tartoznak.  

žTöbbségükben vannak a szellemi 

foglalkozásúak, a tanulók és a nők. 

ž 41%-uk szakközépiskolát, gimnáziumot végzett 

ž 40%-uk főiskolai vagy egyetemi végzettséggel 

rendelkezik 

  

 

Forrás: Ipsos - Gemius SA: gemius/Ipsos Fusion Data, 2011 (15+ belföldi közönség) 



 

III. Megjelenési felületek 
 

 



 
 Az egyes üzletágak főoldalain megjelenő látványos hirdetési 
megoldás 
 
 Főoldali billboard mérete: 310x232 

1. Főoldali billboard 



2. Termékoldali superbanner 

 Minden termékoldalakon megjelenő, téglalap alakú, fekvő 

formátumú szalaghirdetés  

 Termékoldali superbanner mérete: 920x110 

 A termékoldali superbanner a shopline főoldalain nem 

jelenik meg 



3. Termékoldal skypop 

 Minden termékoldalon megjelenő, téglalap alakú, álló 

formátumú szalaghirdetés  

 Termékoldali skypop mérete: 160x290 

 A termékoldali skypop a bookline főoldalain nem jelenik 

meg 



4. Főoldali kirakat 

 Minden üzletág saját főoldallal rendelkezik 

 Főoldali kirakat: 775x300 

 Egyedi adottság: promóciós ill. szponzorációs felület, 

mely vásárláshoz kötött, mindig egy adott termékhez 

vagy termékcsoporthoz – egyedi landing page-n – 

kapcsolódva 



5. Hírlevél megjelenés 

 Általános hírlevél: 420 000 felhasználó / hét 

 A hírlevélben a megjelenés felülete: fél vagy teljes lead formában, 

statikus banner 

 A hírlevélben történő hirdetésben elhelyezett link csak a shopline-ra 

mutathat  

 A hivatkozó link a shopline-on belüli landing page-re mutathatnak 

(egyedi elbírálás esetén térhetünk el ettől) 



6. Speciális hírlevél küldés 

Tematikus bontásban - Felhasználó / hét :  

Általános hírlevél:    420 000 

Gyermek témájú hírek:       56 000  

Zene kategória:                47 500  

Film kategória:       48 500  

Drogéria kategóriában:      33 000 

Játék, ajándék kategória:   36 000 

Műszaki kategória:      30 000 

Gourmet       5 000 

Összesen:     676 000 

 Speciális hírlevél küldés csak az adott kategóriára feliratkozottak 

részére lehetséges 

 Speciális szűrés a feliratkozás, vásárlás alapján és nemre 

vonatkozóan lehetséges  

 Vásárláshoz kötött, mindig egy adott termékhez vagy 

termékcsoporthoz – egyedi landing page-n – kapcsolódva 

 A hírlevélben a megjelenés felülete: 775x300, statikus banner 



7. Fiókbanner  

 Megjelenhet minden üzletág főoldalán (könyv, zene, 

film, játék, ajándék, drogéria, gourmet, otthon) 

 Fiókbanner: 775x130  

 Egyedi adottság: promóciós ill. szponzorációs felület, 

mely vásárláshoz  kötött, egyedi landing page-n - 

kapcsolódva  



8. Dropdown 

 Lenyíló ablakban megjelenő egyedi hirdetés 

 Megjelenhet minden üzletágon (könyv, zene, film, játék, ajándék, drogéria, gourmet, otthon) 

 Mérete: 226*425 px  

 Egyedi adottság: promóciós ill. szponzorációs felület, mely vásárláshoz  kötött, egyedi landing 

page-n - kapcsolódva  



9. Fizetéskor – Kosárban megjelenés 

 Fix megjelenés 

 Minden user fizetéskor találkozik 

többször a hirdetéssel 

 Mérete: 180*180 px  

 Egyedi adottság: promóciós ill. 

szponzorációs felület, mely 

vásárláshoz  kötött, egyedi landing 

page-n - kapcsolódva  



10. Rendelés-visszaigazoló levélvégi link 

 Megjelenik minden rendelés - visszaigazoló levél végén 

 Maximum 120 karakter  

 Szűrési lehetőség nincs  



11. Rendelés-visszaigazoló levélvégi statikus banner 

 Megjelenik minden rendelés - visszaigazoló levél végén 

 Méret: 530*85 

 Formátum: statikus 

 Szűrési lehetőség nincs  



12. Full screen / Skin 

 Full screen / Skin csak Shopline-on megvásárolható termékhez igényelhető 

 Tartalma: fiókbanner, kirakat megjelenés, háttér skin  



 Szponzorációs csomag: a hirdető a célcsoportja érdeklődési körének 
megfelelő termékszelekciót szponzorálja 

 

13. Szponzorációs csomag „A verzió” – 1. rész  

1. Főoldali kirakat: 1 alkalom 

2. Könyv / Üzletág kirakat: 

2 alkalom 

3. Kis képes kirakat: 4 alkalom 

4. Egyedi landing page arculati 

elemek megjelenítése 

5. Heti hírlevélben megjelenés 

Hirdetési helyek: 

Kirakat megjelenés Landing page megjelenés 



13. Szponzorációs csomag – „A verzió” 2. rész 

Hírlevél megjelenés 

 

Tartalma:  

 Egy adott akció vagy kiemelt termék 

kategória szponzorálása 

 A landing page-n,a cég arculati elemeinek 

kihelyezése  

 A kirakat banneren logó kihelyezés 

 Pontos célcsoport elérés:  

 pl.: wellness csomag 

(fitnesz könyv, DVD, drogériai termékek) 

 kismama csomag,  

 pénzügyi csomag, stb.  



14. Szórólap 

 

 
 Szórólap befűzése csomagok mellé 

 Disztribúció Budapesten és vidéken: 

- Országos havi átlag kiküldés: 45 000 db 

- Budapest havi átlag kiküldés: 34 000 db 

 Méret: A4-es méretnél nagyobb szórólapokra 

vagy 25 g-nál nagyobb termékmintára egyedi 

árajánlatot adunk  

 Szűrési lehetőség nincs 

 



15. Mini webshop koncepció 

Mit tartalmaz: 

 Kattintható logó kihelyezése a kiemelt márkák között 

 Saját arculati elemek megjelenítése 

 Tematikus termékkereső 

 

Bónusz, ingyenes megjelenési lehetőségek: 

 Megjelenés logóval az üzletág főoldalán 

 Megjelenés a Bookline hírlevelében: 

420 000 potenciális vásárló hetente 

 Jelenlegi mini webshop-ok: Gerbeaud, Stile Baby Interio 



16. Webshop koncepció 

Tartalma: 

 Egyedi márka önálló webshop megjelenése, Magyarország 

legnagyobb webáruházának minden előnyével! 

 Saját url: márkanév.shopline.hu 

 

Bónusz, ingyenes megjelenési lehetőségek 

 Megjelenés logóval a Shopline főoldalán 

 Megjelenés a Bookline hírlevelében: 

420 000 potenciális vásárló hetente 

 Megjelenési lehetőség az adott célcsoportnak megfelelően 

leválogatott speciális hírlevélben 

 Jelenlegi webshop-ok: Adidas, Douglas, Disney, Unicef, TV2, 

Life.hu, Ulpius, Schwarzkopf 



 

 IV. Hirdetési árak 
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Display hirdetések - listaárak 

Szabad helyek egyeztetése: javasolt minimum 3 héttel korábban. (Kivétel: IV. negyedévben: 1 hónap) 

Grafikai specifikáció: a bookline-on megjelenő nem standard (kirakat, hírlevél) kreatívokat a bookline készíti, amelyhez kérjük nagy felbontású képek megküldését. 

Leadási határidő: a kreatívok elkészítéséhez a kampány előtt 2 héttel. 

Hirdetési felület havi PI UU Listaár Méret / Info

Banner - Kirakat

Főoldali billboard 7 Ft / AV 310x232

Superbanner 7 Ft / AV 920 x 110

Termékoldali Skypop 7 Ft / AV 160 x 290

Főoldali Kirakat 2 400 000 857 000 550 000 Ft / nap, vagy 2 600 000 Ft / hét 775 x 300

Könyv főoldali kirakat (antikvárium stb) 1 632 866 290 089 550 000 Ft / nap, vagy 2 600 000 Ft / hét 775 x 300

Egyéb üzletág kirakat (csak co-branded)

Műszaki 52 991 16 000 250 000 Ft / nap, vagy 1.225 000 Ft / hét 775 x 300

Film 47 607 10 000 250 000 Ft / nap, vagy 1.225 000 Ft / hét 775 x 300

Játék 91 424 13 000 250 000 Ft / nap, vagy 1.225 000 Ft / hét 775 x 300

Zene 30 684 7 000 150 000 Ft / nap, vagy 750 000 Ft / hét 775 x 300

Drogéria 25 531 7 500 150 000 Ft / nap, vagy 750 000 Ft / hét 775 x 300

Gourmet 150 000 Ft / nap, vagy 750 000 Ft / hét 775 x 300

Otthon 150 000 Ft / nap, vagy 750 000 Ft / hét 775 x 300

Fiókbanner havi PI UU Listaár Méret / Info

Fiókbanner könyv főoldalon 2 400 000 857 000 350 000 Ft / nap 360x78

Fiókbanner üzletág oldalakon

Film 47 607 10 000 150 000 Ft / nap 360x78

Zene 30 684 7 000 100 000 Ft / nap 360x78

Játék 91 424 13 000 150 000 Ft / nap 360x78

Drogéria 25 531 7 500 100 000 Ft / nap 360x78

Műszaki 52 991 16 000 150 000 Ft / nap 360x78

Gourmet 100 000 Ft / nap 360x78

Otthon 100 000 Ft / nap 360x78
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Hírlevélben megjelenés listaárak 

Szabad helyek egyeztetése: javasolt minimum 3 héttel korábban. (Kivétel: IV. negyedévben: 1 hónap) 

Grafikai specifikáció: a bookline-on megjelenő nem standard (kirakat, hírlevél) kreatívokat a bookline készíti, amelyhez kérjük nagy 

felbontású képek megküldését. Leadási határidő: a kreatívok elkészítéséhez a kampány előtt 2 héttel. 

Hírlevél típus alapján Feliratkozottak száma Listaár Méret / Info

Hírlevélben megjelenés 410 000 1 400 000 Ft teljes lead: 800*250

Hírlevélben megjelenés 800 000 Ft fél lead: 400*250

Film hírlevél 45 480 50 Ft / user teljes lead: 800*250

Zene hírlevél 44 767 50 Ft / user teljes lead: 800*250

Drogéria hírlevél 30 438 50 Ft / user teljes lead: 800*250

Játék hírlevél 33 448 50 Ft / user teljes lead: 800*250

Műszaki hírlevél 27 775 50 Ft / user teljes lead: 800*250

Speciális hírlevél egyedi szűrés alapján 50 Ft / user 775 x 300

Üzletág hírlevélben: 

Heti nagy hírlevélben: 
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Egyéb megjelenési listaárak 

Szabad helyek egyeztetése: javasolt minimum 3 héttel korábban. (Kivétel: IV. negyedévben: 1 hónap) 

Grafikai specifikáció: a bookline-on megjelenő nem standard (kirakat, hírlevél) kreatívokat a bookline készíti, amelyhez kérjük nagy 

felbontású képek megküldését. Leadási határidő: a kreatívok elkészítéséhez a kampány előtt 2 héttel. 

Egyéb megjelenési lehetőségek Listaár Méret / Info

Full screen / Skin főoldalon 1 000 000 Ft / nap -

Full screen / Skin könyvoldalon 1 000 000 Ft / nap -

Full screen / Skin egyéb üzletágon 750 000 Ft / nap / üzletág -

Google adword kampány 175 000 Ft / hó

Bookline Journal ajánlás 100 000 Ft / cikk Cikk, interjú ajánlás

Szöveges link  a bookline.hu -n 336 000 Ft / hét Max 60 karakter

Szórólap 37 Ft / befűzés A4-ig / 25 g-ig

Mini webshop 2 000 000 Ft -

Webshop kialakítás / havi fenntartás

5 000 000 Ft / egyszeri alkalom; 

500 000 Ft / hó -

Vásárlás visszaigazoló levél alja 

(szöveges link vagy statikus banner 

formában) 120Ft / user 530*85 px

Kosárnál történő megjelenés: 2 000 000 Ft / hét fix megjelenés

Dropdown főoldalon vagy könyv főoldalon 260 000 Ft / hét

Dropdown egyéb üzletágakon 260 000 Ft / hét / üzletág 

Szponzorációs csomag példák*:

Szponzorációs csomag A verzió 2 000 000 Ft / 7 nap kirakatok + landing page + hírlevél

Szponzorációs csomag B verzió 2 500 000 Ft / 7 nap

kirakatok (1 hétig) + landing page 

(saját skinnel) + hírlevél + képes hír 

+ 100.000AV sky banner

* Szponzorációs csomag esetén kérje egyedi ajánlatunkat



Köszönjük a figyelmet! 
 

Egyedi ajánlatkérés:  
media@shopline.hu 

 
 
 
 

A médiaajánlat 2012. január 1-tõl visszavonásig érvényes. A médiaajánlatban szereplő árak listaárak, az ÁFA-t nem tartalmazzák. 
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